
小店+Shop Plus App 企劃 

簡介： 

小店+ Shop Plus 是一個提供台

北地區特色店家資訊，如同專屬特色雜

誌的智慧型手機應用程式。功能主要包

含三大項：行動定位搜尋、主題式精選

消費指南、店家收藏。相較於其他多數

的應用程式內容以大型連鎖店家為主，

小店+的價值在於專門提供具有特色

的獨立店家資訊。由本製作團隊篩選出

位於台北地區，店內在裝潢氛圍或商品、

服務本身具有特殊性的店家，並將店家

基本資訊、特色資訊納入 App 提供使

用者查詢、瀏覽、紀錄。 

 

概念緣起─「一定只能這樣嗎？」： 

 

當你在台北的街頭逛街，總會有些時候覺得該逛的都逛過了，正在煩惱接

下來該去哪裡好。這時候你拿起口袋裡的智慧型手機，開啟那些下載來取得消

費、美食資訊的 APP，卻發現走到哪裡搜來搜去都是那幾家大型連鎖店，或

是名稱不一但內容相去不遠的店面。 

想到製作消費資訊平台，一般最直覺的做法就是要囊括所有店面，尤其這

些大廠牌的店更是不可或缺的。但我們轉換了想法，不採用這種最直覺作法。   

難道我們的選擇就只有這些嗎？一定還有許多特別的店家，但是我該怎麼



找到它們呢？隱藏在台北的巷弄之間，我們知道還有許多各具特色的「特色小

店」。這些店家不一定店面小、資本小；只要店內的商品、裝潢擺設、產品原

料、或製作方式……等等不同方面具有一定的特色，我們就叫他「特色小店」。

一般想到特色小店，就想到行銷資金不夠、規模也不足，在經營上總是容易遇

到瓶頸，難以突破。通常最大的困擾就是對外宣傳的資源太缺乏。這樣的情形

一直存在，這些店家似乎永遠沒辦法跟市面上挾帶大筆行銷、通路資源的連鎖

店家競爭。但是從另一個角度思考，能不能把這些分散的特色小店集結起來，

成為一股不可忽視的「大廠牌」呢? 

小店+就在這樣的想法之下誕生。我們決定親自造訪台北大街小巷內的特

色店家，透過我們的主觀看法，為消費者篩選，並且介紹這些隱藏各地的特色。

我們並不打算囊括所有消費者的喜好，反而我們要營造屬於小店+自己的標準、

自己的品味，並透過定期推播的主題商品精選，讓小店+不但是特色店家愛好

者的資訊平台，同時也是專屬的特色雜誌。 

 

主要目標族群： 

消費者：使用智慧型手機，一年內曾經去過至少一次特色小店者。 

店家：位於台北地區，店面裝潢或者商品本身具備某種特色的店家。 

 

主要功能選單： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

店家蒐藏 

小店搜尋 

精選消費指南 



周邊小店搜尋功能： 

使用者利用手機定位後，可以直接得到

選擇距離範圍內特色店家資訊，也可以使用

關鍵字搜索功能直接查詢特色店家。畫面上

將會顯示出符合距離或關鍵字條件的特色小

店位置，點選後可選擇導航或是進入店家資

訊頁。 

- 導航：點選「GO」後，畫面上將出

現現在位置到該店家的路線連線，以

及畫面右下角的指針將固定指向現

實中店家所在位置。 

- 店家資訊頁：店家資訊頁內包含店家

圖片、特色描述、電話(點選可播打)、地址(及該店家導航按鈕)、營業

時間。 

- 商品資訊頁：看完店家頁面後繼續捲動，就能看到該店家的特色商品，

包含商品圖片、商品特色描述、可能的話會有售價、該店家導航按鈕。 

以下將以 Mr.Light 這家小店為範例，示範店家資訊頁及商品資訊業的各

種功能。 

由於智慧型手機的螢幕較小，我們儘量將文字內容分散在數個頁面，放大

字體及間隔，以求閱讀方便。實際介面如下(此店家資訊頁的前兩頁，共三頁)。

最下方的箭頭提示使用者頁面是否還可以翻(撥螢幕)到下一頁。 

 

 

 

 

 

 

‧Mr.Light店家資訊頁 1/3 ‧Mr.Light店家資訊頁 2/3 



左圖為此店家資訊頁的最末頁，下方二圖

為此店家的商品資訊頁。每到店家和商品資訊

頁的最末頁，使用者可以點選右上角的 Clip 標

籤紙圖案，將這幾頁店家或商品資訊頁收藏進

自己的店家/商品收藏當中，方便未來快速瀏覽。

關於收藏的功能在稍後介紹第三大功能的地方

會有詳細說明。 

另外，也可以點選 Facebook 圖案將這幾

頁介紹該店家/商品的內容連同圖片 Po 上自己

的 Facebook 塗鴉牆，便於和朋友分享喜愛的

店家/商品。 

 

而每到店家資訊頁的最末頁，可以點選 Facebook 圖案旁邊的指南針圖案，

直接進入前述的導航模式，讓感興趣的使用者能快速找到前往的方式。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

‧Mr.Light店家資訊頁 3/3 

‧Mr.Light商品資訊頁 1/2 ‧Mr.Light商品資訊頁 2/2 



主題式精選消費指南： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

製作團隊定期製作特定主題的精選消費資訊，並主動更新在使用者的手機，

供使用者瀏覽。相對於定位搜尋功能必須被動地仰賴使用者的使用，此功能主

動將店家商品資訊包裝為某種貼近需求的主題，送至使用者手上，猶如精美的

消費參考型錄，勾起使用者消費欲望。 

 

 

 

 

主題將設定為某種品類(如手作商品)、風格(如國外特色手飾)、或時節需

求(如情人節禮物)，上面二圖示範以「手工製品」為題。緊接在主題介紹之後，

只要繼續向右撥動螢幕，就會呈現我們認為具有該主題關聯，來自不同店家的

各式商品資訊頁，如下頁三樣商品的商品資訊頁。 

 

 

 

 

 

 

 

‧主題式精選消費指南 1/9 ‧主題式精選消費指南 2/9 

被動 

等待使用者搜尋 

主動 

更新資訊給使用者 

精選消費指南 



‧主題式精選消費指南 3/9 ‧主題式精選消費指南 4/9 

‧主題式精選消費指南 5/9 ‧主題式精選消費指南 6/9 

‧主題式精選消費指南 8/9 ‧主題式精選消費指南 9/9 ‧主題式精選消費指南 7/9 

這期消費指南整理了

Mr.Light、Hi Sienna、

Mother House 三家特色小

店的商品資訊。 

閱讀的時候，使用者只

需要不斷向右撥動螢幕即可

看到所有與此主題相關聯的

商品，左右箭頭都會提醒使

用者是否還可以繼續翻。 

這裡的商品資訊頁與前

述接在店家資訊頁後的是一

樣內容，因此主題式精選消費

指南進一步整理、篩選原有的

資料庫，不須重新製作太多新

的內容，提升此功能的效率及

可行性。 

每一個商品資訊的最末

頁也在圖片上設計「前往店家」

按鈕，方便使用者直接進入販

售該商品的店家資訊頁，進一

步了解店家。 



‧主題式精選消費指南 5/9 

‧主題式精選消費指南 7/9 

‧主題式精選消費指南 7/9 

‧蒐藏頁面展示 1/3 

‧蒐藏頁面展示 2/3 ‧蒐藏頁面展示 3/3 

‧蒐藏頁面展示 1/3 

店家蒐藏： 

使用者瀏覽各式店家、商品資訊頁時，皆

可點選前述的「Clip 標籤紙」圖示，該店家頁

或商品頁就會自動存放在自己的收藏當中，方

便使用者記下喜愛的店家、商品，免除再度搜

尋的麻煩。 

使用者也可以在此頁面中直接查看朋友

的收藏，只要是 Facebook 朋友中同樣使用此

App 並擁有至少一筆蒐藏，就會出現在此頁面

中。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

蒐藏功能以及每篇店家/商品資訊末頁的 Facebook 轉貼按鈕，都是想模

擬現實生活中與朋友分享喜愛店面、商品的行為，讓小店+有更實際、更貼近

生活的社群功能。 

 

 

 

 

 



‧Sienna店家/商品資訊 1/4 ‧Sienna店家/商品資訊 2/4 

店家利益說明： 

- 店家知名度：搜尋功能以及主題式精選消費指南將台北許多不易為人

所知的特色店家結合起來，透過專屬的資訊平台提升知名度。 

- 使用者需求：對於使用者而言，小店+能投其所好，在逛街的同時獲

得特色店家資訊，讓原本可遇不可求的好店變得更加容易尋找。另一

方面，消費指南整理的資訊除了滿足特殊需求─例如情人節禮物選擇─

以外，也讓原本沒有需求的使用者在觀賞定期推出的消費指南時，獲

得閱覽商品的樂趣，甚至增加消費欲望。 

 

附錄： 

前面已經看到其中一家的店家資訊頁，以及三家的商品資訊頁，此處附上

剩餘兩家的店家資訊頁面。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



‧Sienna店家/商品資訊 3/4 ‧Sienna店家/商品資訊 4/4 

‧Mother House店家/商品資訊 1/5 ‧Mother House店家/商品資訊 2/5 

‧Mother House店家/商品資訊 3/5 ‧Mother House店家/商品資訊 4/5 ‧Mother House店家/商品資訊 5/5 

 


